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 6.  BREVES COMENTÁRIOS DA OBRA: A Era do capitalismo de vigilância 

 A  obra  analisada  demonstra  a  mudança  de  entendimento  de  um  grupo 

 específico  aos  demais  grupos  de  diferentes  classes  sociais.  Aponta  o  autor 

 Shoshana  (2021)  um  desses  grupos  denominado  investidores  atuam  com  o  foco 

 no  mercado.  No  fim  de  2000  acontecimentos  de  ordem  global  chamou  atenção  do 

 autor  de  modo  que  os  dados  comportamentais  em  nível  global  passa  pelos  meios 

 de  propaganda  das  respectivas  marcas.  Segundo  o  autor  brasileiro  Gonçalves 

 (2009)  a  propaganda  se  caracteriza  pela  persuasão,  ou  o  ato  de  convencer  com 

 argumentos,  sendo  ou  não  verdadeiro.  Entretanto,  o  autor  aponta  que  propaganda 

 é  o  mesmo  que  publicidade.  As  diferenças  apresentadas  por  Gonçalves  (2009)  e 

 que  a  propaganda  pode  ser  definida  como  ações  de  atividades  ideológicas.  A 

 terminologia  propaganda  consiste  numa  atividade  voltada  para  promover  um 

 sistema  ideológico  com  princípios  políticos.  Nesse  sentido,  aponta  Shoshana  (2021) 

 a  publicidade  sempre  foi  um  jogo  de  adivinhação,  arte,  relacionamentos  e  sabedoria 

 convencional.  Aponta  ainda  que  o  santo  graal  da  publicidade  passaria  pela  ideia  da 

 capacidade  em  entrega  de  mensagem  específica  a  um  indivíduo  específico  em 

 momento de elevada probabilidade de influenciar o comportamento do destinatário. 

 Palavras chaves: Capitalismo. Propaganda. Publicidade. 
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